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REZUMAT

Teza de doctorat se concentreaza pe comunicarea strategicd a inovatiei in domeniul
ambalajelor sustenabile din plastic pentru alimente. A fost analizat impactul reglementarilor
europene asupra industriei alimentare si a bauturilor, in special a Directivei (UE) 2019/904 privind
plasticul de unica folosinta, in contextul in care Uniunea Europeand a implementat politici care
vizeaza reducerea deseurilor si promovarea reutilizarii si reciclarii, in incercarea de a deveni lider
global in domeniul sustenabilitatii. Lucrarea isi propune sa investigheze directiile de dezvoltare a
ambalajelor alimentare, sd identifice tehnologii si masuri inovative care pot transforma lantul
agroalimentar si sd propuna un model de comunicare publica eficientd pentru promovarea acestor
inovatii. Cercetarea s-a bazat pe o analiza critica a legislatiei europene, pe studii de caz, interactiuni
directe cu firme din industrie, si pe publicarea si dezbaterea rezultatelor in diverse forumuri
academice si profesionale. Teza propune un model de comunicare multidirectionald care poate fi
utilizat de industrie, consumatori si administratie pentru a facilita adoptarea ambalajelor
sustenabile. Se subliniaza importanta colaborarii Intre partile interesate, armonizarea legislatiei si
inovatiile tehnologice pentru a sprijini tranzitia catre ambalaje durabile. Lucrarea evidentiaza
faptul cd@ succesul in implementarea acestor inovatii depinde de comunicarea eficientd si
transparentd Intre toti actorii implicati, inclusiv in relatiile cu investitorii, pentru a asigura
finantarea si acceptarea pietei. In concluzie, teza isi propune si contribuie la intelegerea
provocdrilor si oportunitatilor legate de ambalajele sustenabile din plastic in industria alimentara

si formuleaza solutii strategice pentru comunicarea eficientd a acestor inovatii.
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